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Genom att analysera den nationella mediebevakningen av Aimedalsveckan vill Hill & Knowltons Sveri-
gekontor dels skapa en helhetsbild av hur veckan skildras i media och dels se vilka langsiktiga trender
som kan skonjas i bevakningen. Analysen av vilka aktorer och aktiviteter som far medial uppmark-
samhet kan ocksa implicera forandringar i Almedalsveckans upplagg pa sikt, eftersom mediernas
bevakning anvands av manga som riktmarke for hur man lagger upp sin strategi och sina aktiviteter.

Hill & Knowlton menar att det ar viktigt att inte satta likhetstecken mellan medieutrymme och fram-
gang under Aimedalsveckan, eftersom det personliga motet kan vara att foredra under denna vecka.
Samtidigt menar Hill & Knowlton att en analys av medieintresset kan vara relevant for den som riktar
sig mot politiker och opinionsbildare i allmanhet, snarare an mot specifika underkategorier eller per-
soner inom dessa grupper. Detta da medieintresse faktiskt i manga lagen, om an inte alltid, avspeglar
den vikt publiken generellt lagger vid en fraga.

+ Uppmarksamheten for Almedalsveckan okar — mellan 2004 och 2008 har artiklarna blivit 40
procent fler i de granskade nationella medierna.

+ Bevakningen av enskilda evenemang okar — men majligheten till medialt genomslag ar alltjiamt
liten eftersom konkurrensen okat parallellt med bevakningen.

« Almedalsveckan i sig och partipolitik* ar genomgaende de vanligaste amnena

« Miljofragorna uppmarksammas allt mer.

+ Politiker dominerar alltjamt utrymmet, men genomslaget for andra aktorer har okat.
+ Socialdemokraterna dominerar genomgaende bland partierna.

+ Moderaterna och Centerpartiet har under aren 2006, 2007 och 2008 befunnit sig i en tydligt
uppatgaende trend vad galler bevakning under Aimedalsveckan i de granskade medierna.

+ Intresseorganisationer” dominerar bland de icke-politiska aktorerna.
+ Bland naringslivsforetradare utmarker sig framst fordons- och energibolagen.
+ SIDA ar den enskilda myndighet som noteras mest.

+ Urban Backstrom (Svenskt Naringsliv) och Eva-Lis Sirén (Lararforbundet, tidigare Preisz) ar de
enda personerna som inte ar politiker och som ar med pa topp 20-listan for alla personer
(8 respektive 5 noteringar).

« Fackforbund ar dubbelt sa ofta huvudaktor (far komma till tals forst) som arbetsgivar-
organisationer (31 mot 14).

«  Mannen dominerar genomgaende: 70-80 procent av alla noteringar for personer ar man.
Nagon trend at endera hallet under de undersokta fem aren har inte kunnat skonjas.
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Resultatet

Almedalsveckan i media over tid

Under de fem senaste aren har mediernas intresse for Almedalsveckan, med undantag for efter-
valaret 2007 Okat. Fran lite drygt 100 artiklar per ar under 2004 och 2005 publicerades det 141
artiklar 2006 och 146 2008 - en 6kning med drygt 40 procent. Mediernas 0kande intresse, som
aven bekraftas i det totala antalet ackrediterade journalister pa plats, tycks spegla det allmant kande
intresset for Aimedalsveckan pa senare ar, med en kraftig 6kning av antal aktorer och evenemang
pa plats.
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Publicitetens ursprung

| de fall det framgar i artikeln varifran "materialet” kommer, tycks bevakningen av seminarier och
arrangemangen pa plats 6ka. Aven genomslaget i medierna for undersokningar, rapporter och lik-
nande Okade kraftigt 2008. Mangden artiklar med politiska tal och utspel som ursprung ar relativt
konstant 6ver tid, dven om de var nagot fler under valaret 2006.

Att Almedalsveckan har utvecklats till ett forum for manga olika typer av aktiviteter ar mycket
tydligt i denna statistik. Att som icke-politiker uppmarksammas for sitt evenemang i nagot av de
medier som Hill & Knowlton har undersokt ar dock mycket svart. En jamforelse med programmet
for 2008 visar att knappt fem procent av de icke-politiska arrangérerna det aret uppmarksam-
mades i nagot av dessa medier. | statistiken noteras en 6kad mangd rapporter och undersokningar
i mediernas rapportering. Har marks en trend dar man gar mot mer kvalitativt material, vilket kan
tyda pa att den dkande konkurrensen om Almedalsutrymmet ger en kvalitetshojning, eftersom
bade besokare och media vill plocka russinen ur kakan.
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En grov kategorisering ger vid handen att partipolitik — det vill saga fragor om partiernas strategi,
kommunikation eller ovriga arbete — ar det amne som framst omskrivs i artiklar om Almedals-
veckan. Eftervalaret 2007 ar dock ett undantag, da det var ljumt pa partipolitikfronten och jobb

och miljé var de vanligaste amnena. Nast vanligast ar artiklar om sjalva Aimedalsveckan i sig, vilket
exempelvis innebar artiklar om veckans historia, vad som hander pa plats eller sammanfattningar
av veckan som gick. Jobb ar det tredje storsta amnet totalt och ar ocksa oftast ett av de storsta
amnena. Inom amnet handlar artiklarna klart oftast om arbetsmarknadspolitik, som arbetsloshet/A-
kassa/sysselsattning, utanforskap och loner. Valaret 2006 var dock jobb endast det sjunde storsta
amnet. Att de nuvarande oppositionspartierna, och da kanske framforallt Socialdemokraterna, som
missbedomde jobbfragan 2006, inte fokuserade pa detta amne under valarets Almedalsvecka syns
i statistiken.

Att miljo- och klimatfragan klattrat pa agendan ar mycket tydligt. Medan amnet miljo forekom
i ett fatal artiklar 2004 och 2005, noteras det nu stadigt och kontinuerligt som ett av de fram-
sta amnena. Detta syns aven i programpunkterna for Almedalsveckan, i synnerhet for 2008, dar
miljorelaterade programpunkter var vanligast. Inom amnet handlar artiklarna framst om Ostersjon,
klimatfragor och miljobilar.

Artiklar direkt relaterade till ncringsliv ar ocksa i en uppatgaende trend, med en tredubbling av
antalet artiklar 2008 jamfort med 2004. Skola & barnomsorg tycks daremot vara bortglémda fra-
gor de senaste tva aren och noteras enstaka ganger, fran en stadig niva aren 2004 till 2006. Likasa
hélsa & sjukvard, som ar huvudamne i endast en artikel ar 2008.
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Sallan forekommande amnen

Av de huvudamnen som ar minst omskrivna utmarker sig nagra. Lagar & réttsvésende, som tra-
ditionellt uppmarksammas sparsamt, 0kade markant under 2008 som en foljd av FRA-debatten.
Jamstdlldnetsfragor noteras alltjamt lite; 2008 var det helt tyst i dessa fragor i de undersokta
medierna. EU-politik™ har varit en helt dod fraga de senaste tva aren. Med tanke pa att det senaste
valet till Europaparlamentet knappt noterades alls statistiskt, kommer det nyss genomfora Europa-
parlamentsvalet sannolikt inte att 6ka intresset EU-politik under arets Almedalsvecka. Daremot bor
papekas att det svenska EU-ordférandeskapet inleds under veckan.
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Dominerande aktorskategorier

Politiker dominerar inte helt ovantat alltjamt i publiciteten kring AlImedalsveckan — och dessutom
med ett kraftigt 6kat antal noteringar for 2008. Trenden ar for ar tycks aven vara att politikerna allt
mer "atertar” Almedalen, atminstone rent publicitetsmassigt. Fran en dryg tredjedel av alla note-
ringar 2005 okade andelen till 43 procent 2006, 44 procent 2007 och 48 procent 2008. Det
ar dock tydligt i statistiken att andra typer av aktorer ocksa uppmarksammas allt mer; intresseor-
ganisationer, fackforbund, néringslivet, arbetsgivarorganisationer och myndigheter noteras mer an
nagonsin 2008.

Mediia som aktor, i form av ledarskribenter och politiska skribenter, ar relativt konstant. Valaret
2006 var dock media betydligt mer aktiva an normalt.
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Socialdemokraterna ar, medialt sett, det mest uppmarksammande partiet under Almedalsveckan.
Aven om den mediala uppmarksamheten har varierat fran ar till ar sa har Socialdemokraterna legat
hogst i statistiken varje ar. Partiet syns oftast i samband med amnet partipolitik, foljt av jobb och
skatter och finans. Moderaterna noteras nast mest totalt, och syns klart mest i samband med amnet
Jobb fOljt av skatter och finans och partipolitik.

Centerpartiet och Moderaterna ar inne i en klar uppatgaende trend, medan Feministiskt Initia-
tiv och Junilistan inte noterats en enda gang sedan 2006. Aven Sverigedemokraterna &r inne i en
uppatgaende trend, om an blygsam. Vart att notera ar ocksa att vissa artiklar med amnet partjpo-
litik har diskuterat just Sverigedemokraterna, men att Sverigedemokraterna inte medverkar som en
aktiv part i dessa artiklar. Att Alliansen tog en paus fran aktiviteter under en enad front 2007 syns
ocksa tydligt i statistiken.

Om man adderar oppositionens noteringar (s, v och mp) och jamfoér med alliansens (m, fp, kd
och ¢) totala noteringar ar det slaende jamnt: 172 noteringar jamfort med 177. Saledes knapp
"seger” for alliansen, atminstone i antal noteringar.
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De enskilda politikerna
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De personer som noteras overlagset mest ar inte helt ovantat politiker. Under de fem undersokta
aren ar Fredrik Reinfeldt (m) den enskilda politiker och person som noterats mest totalt sett (29),
trots att han inte fick nagra traffar under 2007 da han hade semester och Anders Borg istallet
representerade Moderaterna. Mona Sahlin (s) ar hack i hal god tvaa (27), trots att hon bara med-
verkat som partiledare under tva av aren, liksom Goéran Hégglund (kd) som noteras stadigt varje ar.
Goran Persson, som inte ar med i leken langre bland politikerna, lyckas anda komma in pa topplis-
tan eftersom han fick sa pass mycket publicitet under valaret 2006. Persson gjorde dessutom
comeback i Aimedalen aret darpa, men da som "bilforsaljare” for intresseorganisationen Bil Sweden.
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Pa den nedre delen av politikerlistan, det vill saga politiker med fler an fyra men under tio notering-
ar, ar det vart att notera att ingen av personerna syns alls under 2008 och endast tre av dem 2007.
Har aterfinns personer som tidigare haft toppositioner i partipolitiken som Gudrun Schyman och
Lars Lejjonborg, men ocksa personer som fillfalligt fatt okad uppmarksamhet av olika skal, exem-
pelvis Bosse Ringholm som agerat inhoppare som Almedalstalare.
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Intresseorganisationer

Fackforbund, arbetsgivarorganisationer och organisationer som representerar sakpolitiska agendor
(exempelvis miljdorganisationer) forekommer regelbundet. Svenskt Néiringsliv har totalt sett varit
mest framgangsrika publicitetsmassigt (20), med en kontinuerlig narvaro varje ar och en uppat-
gaende trend. LO, som ofta star som motpart till Svenskt Néringsliv, noteras totalt sett nast mest
(13) trots ingen notering valaret 2006. Det arets tystnad kan bero pa att LO under valaret valt att
lagga sitt krut pa att fa Socialdemokraterna snarare an den egna organisationen att synas. Nagot
otippat hamnar Riksteatern trea pa listan med tolv noteringar, vilket naturligtvis far sin forklaring i
det 2005 omtalade Kulturpartiet, som Riksteatern lanserade som ett rent uppmarksamhetsstunt
under Almedalsveckan. Detta fick mycket uppmarksamhet, men paverkade sannolikt inte debatten
pa langre sikt. Daremot kan en 6kning i mangden kulturpolitiska aktiviteter under Aimedalsveckan
skonjas pa senare ar, men detta bor snarare kopplas till kulturutredningen och den kulturpolitiska
debatten an till Riksteaterns kampanj 2005. Bil Sweden fick 2007 stor draghjalp av Goran Persson,
men noteras inte alls aret darpa.
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Sammanfattningsvis kan sagas att analysen tydligt visar att de nationella mediernas intresse for att
bevaka Almedalsveckan har dkat under de senaste fem aren. Samtidigt har antalet arrangorer och
arrangemang okat, vilket gjort att konkurrensen om medieutrymmet ar konstant, eller till och med
hardare, idag. Att allt fler artiklar tycks ha sitt ursprung i rapporter och analyser, dar nytt eller ny-
paketerat material publiceras under Almedalsveckan, visar att konkurrensen kan leda till en hogre
kvalitet och ett storre djup i det som kommuniceras under Aimedalsveckan. Pa sikt kommer denna
utveckling sannolikt inte bara att paverka medierna och deras bevakning av Almedalsveckan, utan
ocksa dvriga besokares attityd till och krav pa de olika arrangemangen. Vi ser en utveckling fran
pressmeddelande och paroll till presentation av ny information och analys. En sadan utveckling ar
onskvard ur samhallsdebattens saval som demokratins perspektiv. Den staller hoga krav pa arrang-
orerna, men ar samtidigt en utveckling som gynnar Almedalsveckan satillvida att den gor veckan
mer attraktiv for makthavare och opinionsbildare ur en mangd olika kategorier.

Den globala PR-byran Hill & Knowltons Sverigekontor har analyserat alla artiklar om Almedalsveckan som publicerats de senaste
fem aren i tre nationella printmedier och nyhetsbyran TT. Artiklarna ar publicerade en vecka fére, under och en vecka efter politiker-
veckan.

Dataunderlaget baseras pa artiklar fran Dagens Nyheter, Svenska Dagbladet, Dagens Industri och nyhetsbyran TT under aren
2004 till och med 2008, totalt fem ar. Sammanlagt 594 enskilda artiklar har analyserats.

Hill & Knowltons analytiker har undersokt vilket huvudamne artiklarna har, artikelns ursprung (i den man det gatt att utréna)
samt vilka aktorer som ar med i, och som i nagon man ar drivande i artikeln. Varje artikel har tillraknats ett amne — dar flera amnen
forekommit i en artikel har den kategoriserats utifran sitt huvudamne. En artikel kan dock innehalla flera aktérer.

Merparten av begreppen som anvands i rapporten ar sjalvforklarande. Foljande tre kan dock krava en narmare forklaring:
Partipolitik: Nar det i analysen anges att amnet for en artikel ar "partipolitik” avser detta artiklar om partiers interna arbete, partiers
kommunikation, trender eller utveckling inom ett eller flera partier samt partiernas respektive strategiarbete.

Intresseorganisationer: Ordet intresseorganisationer anvands relativt brett i analysen, och asyftar saval féretradare for fack och
arbetsgivare som icke-partipolitiska rorelser med en helt eller delvis politisk agenda, exempelvis Radda Barnen och Rdda Korset.

EU-politik: Med EU-politik avses har institutionella fragor och EU som sakfraga, inte politiska fragor som avgors helt eller delvis i EU.

Martin Agren, analysexpert pa Hill & Knowlton
martin.agren@hillandknowlton.com

0708-93 50 31

Bo Albertsson, vd for Hill & Knowlton i Sverige och Norden

bo.albertsson@hillandknowlton.com
0708-93 50 25

Hill & Knowlton ar en ledande internationell fullservicebyra inom kommunikation, som erbjuder tjanster till saval lokala som interna-
tionella aktorer. Foretaget ar baserat i New York och har 73 kontor i 41 lander samt ett omfattande natverk av samarbetspartners.
Hill & Knowlton ingar i WPP Group plc (NASDAQ: WPPGY), en av varldens storsta marknadsforingskoncerner.
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